
ض في عام 1865 في لبنان وغادر مسقط رأسه عندما بلغ الخامسة والعشرين من عمره إلى لد ديفيد )داوود( معوّ وُ
الولايات المتحدة وعاش في نيويورك والمكسيك على مدار العقدين التاليين واتبع العديد من الدورات التدريبية في

صناعة الساعات وصياغة الذهب والمجوهرات. وفي عام 1908 عاد إلى بيروت وتزوج وأنجب ابنه الأول فايز في عام
.1917
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نبذةٌ عن المؤسس

تم إنشاء شبكة سكك حديدية تربط بيروت بالمدن العثمانية الكبرى بما فيها دمشق خلال فترة إقامة ديفيد في الخارج،
مما ساهم في ازدهار الاقتصاد في ذلك الوقت. وأسس ديفيد ورشته الأولى في بيروت فور عودته إليها في عام 1908

ووفر خدمات تصليح الساعات والمجوهرات ثم بدأ تصنيع الساعات وقطع المجوهرات ونالت أعماله اليدوية قبول
العملاء اللبنانيين الأثرياء الذين طلبوا قطعاً مبتكرة مصممة خصيصاً. وطور فايز بن ديفيد الذي شارك في أعمال والده

منذ طفولته طريقته الخاصة المبتكرة في عالم المجوهرات والساعات فاتخذ من مهنة والده مهنة له أيضاً.

تأسيس الشركة



مرحلة النمو
في عام 1950، اكتشف فايز الذي كان يبلغ الثالثة والثلاثين من عمره فرصاً كبيرة لتعزيز أعمال والده في المملكة

العربية السعودية التي كان قد مضى على تأسيسها عقدين من الزمن وكانت نتائج الطفرة النفطية قد بدأت بالظهور.
واعتبر فايز أن الازدهار الاقتصادي الذي بدأت تشهده المملكة سيؤدي إلى ظهور قاعدة عملاء سعوديين محتملين، لا

سيما في ظل عدم وجود العديد من صائغي المجوهرات الفاخرة في المملكة فانتقل إلى جدة وكان أول توسع جغرافي
ض خارج مدينتها. وبعد عام واحد، توفي ديفيد عن عمر ناهز 86 عاماً. لشركة معوّ

أسس فايز صالون مجوهرات في جدة والتي كانت تمتلك بنية تحتية حديثة وتشهد تطوراً عمرانياً لا سيما في الميناء
ض العديد من الساعات الغربية والمطار مما ساهم في تمكين الاستيراد وتنفيذ عمليات التبادل التجاري، فوفر فايز معوّ
الفاخرة في المملكة العربية السعودية لأول مرة مثل "بياجيت" و"باومي وميرسير" و"لونجينس" و"باتيك فيليب"

و"روليكس". كما ركز فايز على التصاميم المخصصة وتزيين ساعات العملاء بالأحجار الكريمة وامتاز بعروضه الفريدة
وساهم في تشكيل "نخبة" من العملاء السعوديين وشبكة من العلاقات مع العديد من كبار الشخصيات بمن فيهم

أشخاص من العائلة الملكية.

ض في عام 1945 وانتقل إلى باريس بعد تخرجه من المدرسة لدراسة الطب، لكن فايز أقنعه لد روبيرت بن فايز معوّ وُ
بالعودة إلى المملكة العربية السعودية والانضمام إلى الشركة العائلية للعمل في البيع في البداية. وعلى الرغم من أنه لم

يكن أكبر أبناء فايز ولكن روبيرت لم يكن متزوجاً وبالتالي كان أكثر أخوته استعداداً للتركيز على العمل.

بحلول أوائل السبعينات، تولى روبيرت إدارة الشركة وتولى رئاستها وكان مثل والده يطمح إلى نشر عمليات الشركة في
ض إلى جنيف خلال فترة شهدت تطورات تقنية كبيرة الخارج على المستوى العالمي. وفي عام 1972، نقل مقر دار معوّ

في صناعة الساعات السويسرية وواصل روبيرت مغامرته ولم يتردد في مواصلة التحولات المبتكرة لنشر أعماله على
المستوى الدولي. وفي سوق مختلف تماماً عن السوق السعودي، عزز روبيرت أعمال البحث والتطوير في الشركة للارتقاء

ض يكتسب شهرة في أوروبا وآسيا وأمريكا الشمالية. بمعايير الإنتاج وبدأ اسم معوّ

ض ثلاثة أبناء: فريد وآلان وباسكال حيث شاركوا في أعمال الشركة بشكل رسمي أو غير رسمي كان لدى روبيرت معوّ
حتى سلّم روبيرت العمل رسمياً إلى الجيل الرابع في عام 2010. وقام باسكال - الذي يهتم كثيراً بثقافة هوليوود ويعتبر

المشاهير "ملوك العصر الحديث" - بنقل مكاتب الشركة في الولايات المتحدة من نيويورك إلى لوس أنجلوس وأسس
علاقات مع العديد من الشخصيات المهمة هناك. وكان التحول الأكبر للشركة إلى سوق أمريكا الشمالية خطوة أثبتت

نجاحها بشكل كبير من حيث زيادة المبيعات والارتقاء بمكانة العلامة التجارية.

ض بحيث لا تقتصر على وبدأ الجيل الرابع في توفير بعض المجوهرات بأسعار معقولة من أجل تعزيز قاعدة عملاء معوّ
ض تقتصر على بيع منتجات العلامات الأثرياء، لا سيما في منطقة الخليج. وبحلول عام 2020، لم تعد شركة معوّ

التجارية بالتجزئة حيث تم تخصيص منافذ البيع بالكامل لعلامتها التجارية الخاصة وكانت هذه نقلة نوعية في تاريخ
الشركة التي تمكنت من استبدال منتجات العلامات التجارية الأوروبية الفاخرة بمنتجاتها الخاصة والتي حققت أعلى

المعايير العالمية ونالت إعجاب العملاء على المستوى العالمي.

انضم أبناء الجيل الخامس إلى الشركة التي تعمل في أكثر من 16 دولة وتمتلك مكاتب رئيسية في دبي وجنيف ولوس
أنجلوس. كما دخلت العائلة موسوعة غينيس للأرقام القياسية من خلال تصميم العديد من قطع المجوهرات النادرة
والأكثر قيمة على المستوى العالمي. ويشرف أبناء العائلة على العديد من الشركات والمبادرات الخيرية والمؤسسات

بالإضافة إلى إدارة الشركة الرئيسية.
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